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Grado en Marketing y Comercializaciéon
Internacional

Objetivos Salidas profesionales

» Proporcionar las habilidades y conocimientos en El grado prepara para desempefiar diversos perfiles
marketing y las ventas. profesionales, tanto en departamentos de marketing,

» Planificar y ejecutar campafias de marketing integrales, publicidad y ventas de empresas e instituciones
desarrollar investigaciones de mercado y aplicar nacionales e internacionales, como en empresas del
variables comerciales acordes al mercado nacional e sector propio del marketing: investigacion de mercados,
internacional. publicidad, marketing directo, agencias de social media

» Adquirir conocimientos en mercados emergentes, marketing, consultoria, distribucién comercial y logistica,
técnicas de internacionalizacién y exportacion. agencias de marketing y publicidad online y offline,

» Aplicar técnicas de marketing online, social media, empresas de e-commerce, etc.
eBranding.

» Estudio del marketing por sectores especificos.

¥

» Conocer las necesidades de las PYMES espafiolas en la

bisqueda de oportunidades en el extranjero.

Clases online Tu propio tutor Formacion Evaluacion Examenes
cuando y donde personal interactiva continua presenciales
ENEER Siempre disponible Podras compartir Realizaras trabajos, ~ Tenemos ocho
Nuestro Campus por teléfono o email,  dudas e inquietudes ejercicios y sedes de examenes
Virtual esta abierto para aconsejarte y con tus profesores y actividades a lo por toda Espana
los 365 dias del afio guiarte, mejorando compafieros largo del curso, que y establecemos
las 24 horas del tu experiencia en la a través te ayudaran a llegar nuevas segun las
dia. universidad. de foros preparado necesidades de

y chats. a los examenes. nuestros alumnos.
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Plan de estudios

La Universidad en Internet

o | Primer cuatrimestre Segundo cuatrimestre

2 | Comunicacién Personal y Organizacional 6 ECTS Comunicacién y Publicidad. Convencional y

8 Sociologia 6 ECTS no convencional 6 ECTS

£ | Introduccion a la Administracin de Empresas— 6 ECTS Estadistica Descriptiva 6 ECTS

% Marketing Basis. Marketing Management 6 ECTS Introduccién a la Contabilidad — 6 ECTS

A~ Matematicas Financieras 6 ECTS Derecho Mercantil y de Sociedades 6 ECTS

Idiomas Inglés 6 ECTS

o | Primer cuatrimestre Segundo cuatrimestre

% Nuevos Comportamientos del Consumidor. 6 ECTS Branding y Desarrollo de Producto 6 ECTS

8 Técnicas Cuantitativas de Investigacion Mercados 6 ECTS Control de Gestién 6 ECTS

% Gestion Internacional de laEmpresa_ 6 ECTS Informatica Aplicada al Marketing —— 6 ECTS

D | Comunicacién Below the Line 6 ECTS Idiomas Ingles II 6 ECTS

% Contabilidad de Gestion___ 6 ECTS Introduccién a la Direcciéon Comercial 6 ECTS
Primer cuatrimestre Segundo cuatrimestre

o

(’Q Direccion de Equipos 6 ECTS Desarrollo y Dinamizacién del Departamento

— | Técnicas Cualitativas de Investigacion de Comercial 6 ECTS

z Mercados 6 ECTS Planificacién Estratégica y de Marketing

5 Tecnologia Digital y Sistemas Informéaticos Internacional 6 ECTS

% Comerciales 6 ECTS Financiacién Internacional 6 ECTS

(= | Planificacién, Control y Gestion Comercial 6 ECTS Optativa 6 ECTS
Optativa 6 ECTS Optativa 6 ECTS

o| Primer cuatrimestre Segundo cuatrimestre

% Gestién de Operaciones Internacionales 6 ECTS E-commerce Internacional 6 ECTS

O | Marketing Digital 6 ECTS Optativa 6 ECTS

8 Distribucién y Redes Comerciales Internacionales- 6 ECTS Précticas I 6 ECTS

% Optativa 6 ECTS Practicas I1 6 ECTS

8 Optativa 6 ECTS Trabajo Fin de Grado 6 ECTS

Optativas

Obtén tu especializacion en marketing digital o marketing sectorial a través de dos menciones, cursando materias optativas especificas de cada una de ellas: 30 ECTS

obligatorios y 6 ECTS optativos.
Marketing digital Optativas transversales

Marketing Mobile en Mercados Internacionales

International Community Management

Publicidad Internacional Online Display

Publicidad Search Internacional; Marketing en Buscadores

y Posicionamiento Natural: SEM y SEO

Analitica Web Internacional

Marketing sectorial

Marketing Internacional en el Sector de Gran Consumo y Alimentacion
Marketing Internacional Industrial

Marketing Internacional en Empresas de Servicios

Marketing Internacional Sector Turistico

Planes de Negocio y Emprendimiento Internacional

Aspectos Legales para la
Internacionalizacién Digital Culture
Society and Trends in World Markets

TITULACION OFICIAL

La Universidad Internacional de La Rioja (UNIR) es una universidad de titularidad
y gestion privada, aprobada por el Parlamento de La Rioja, mediante la Ley de

torevands the suropasn higher adecaton ares

bologna process

Solicita informacion: www.unir.net | +34 941 209 743

reconocimiento, 3/2008 de 13 octubre. Su estructura, organizacion y funcionamiento
han sido disefiados desde su origen conforme a los pardmetros y requisitos del Espacio

Europeo de Educacién Superior (EEES).



