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CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA

Créditos ECTS:

18

unir

Caracter

Obligatorio

Unidad temporal:

Primer Cuatrimestre (6 ECTS) y Segundo
Cuatrimestre (12 ECTS)

CG1, CG2, CG3, CG5,

CB6- CB10 CG6, CG7, CG8, CG9

Participacion del estudiante (sesiones, foros , tutorias) 0% 10%
Trabajos, proyectos, talleres y casos 20% 30%
Test de autoevaluacion 0% 10%
Examen final presencial 60% 60%

CE1, CE2, CE3, CES, CE11,
CE12, CE17,CE18, CE19, CT1-CT4
CE20, CE23

Estrategia Digital de la Publicidad 1 6 Obligatorio
Integrada (PI)

Publicidad en los Dispositivos Méviles 2 6 Obligatorio
Estra.tc.agla.s y Analisis de las Métricas ) 6 Obligatorio
Publicitarias

Sesiones presenciales virtuales

45 0

Lecciones magistrales

54 0
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Estudio del material basico 180 0
Lectura del material complementario 79 0
Trabajos, casos practicos, test 81 0
Tutorias 45 0
Taller de practica profesional* 50 0
Examen 6 100%
Total 540

CONTENIDOS DE LAS ASIGNATURAS

Estrategia Digital de la Publicidad Integrada (PI)
- Analisis de la situacion y del mercado.
- Definicion de objetivos y metas de la campafia de Publicidad Integrada (Pl).
- ldeacion y creacién de la estrategia digital.
- La marca como fuerza integradora.
- ldentificacidn y segmentacion de la audiencia.
- Integracion de medios publicitarios digitales.
- Combinacidn de herramientas social media y medios convencionales.
- Costes de la campafia.
- Tiempos (Timing).
- Implementacidn y control del sistema de planificacion.

- Taller de practica profesional.

Publicidad en los Dispositivos Mdviles
- Evolucion del dispositivo movil.

- Campaiias de publicidad integradas en el maévil.
- Actores que participan en la publicidad movil.
- Tipologia de campafias de publicidad mavil.

- Aplicaciones (APP’s) para la publicidad integrada.
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Estrategias y Analisis de las Métricas Publicitarias
Conceptos clave y métricas.

- Tipos de medicion.
- Compra programatica (real time bidding o pujas en tiempo real).

- Andlisis de trafico: conversion (ROI), rebote vy fidelizacion.
- Integracion de la planificacién y de los resultados en medios convencionales y

digitales.
- Nuevos perfiles profesionales.

- Taller de practica profesional.




