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Bibliografia basica

La bibliografia basica es imprescindible para el estudio de la asignatura.
Cuando se indica que no esta disponible en el aula virtual, tendras que obtenerla por

otros medios: libreria UNIR, biblioteca...

Kothler, P. & Keller, K. L. (2006). Direccién de marketing, p.
37-73. Madrid: Pearson Educacion. ISBN: 978-84-205-4463-2.
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El intervalo de paginas necesario para el estudio de la
asignatura esta disponible en el aula virtual bajo licencia
CEDRO*.

Kothler, P. (2004). Marketing, p. 41-71. Madrid: Pearson
Educacion. ISBN: 978-84-205-4198-3.
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El intervalo de paginas necesario para el estudio de la asignatura

esté disponible en el aula virtual bajo licencia CEDRO*,

Redaccién (26 noviembre 2013). Espafia supera a Estados Unidos o Reino Unido en el
uso de los entornos digitales. Marketing Directo. Recuperado de:

http://www.marketingdirecto.com/

Santesmases, M. (2012). Marketing: conceptos y estrategias, p.

Marketi
etlng 212-235, 246-279, 322-336. Madrid: Ediciones Piramide. ISBN:

Migued Santesmases Mestre }

978-84-3682-613-5.

El intervalo de paginas necesario para el estudio de la asignatura

esta disponible en el aula virtual bajo licencia CEDRO*.
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* Esta obra esta protegida por el derecho de autor y su reproduccion y comunicacion publica, en la
modalidad puesta a disposicién, se han realizado con autorizacion de CEDRO. Queda prohibida su
posterior reproduccion, distribucién, transformacién y comunicacion publica en cualquier medio y de
cualquier forma, con excepcién de una Unica reproduccidon mediante impresora por cada usuario
autorizado.
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