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E-Business y Tecnologia Digital

44 ECTS (6ECTS basicos+6ECT
Créditos ECTS: obligsaltiiiisi:ZEg;SC ZsptgtiSoi)
Caracter Mixta
Unidad temporal: Cuatrimestral
Lengua: Castellano
Rama Ingenieria y Arquitectura Materia basica | Informatica
; PONDERACION | PONDERACION
SISTEMA DE EVALUACION
MIN MAX
Participacidn en foros y otros medios participativos 0 10
Elaboracién de trabajos grupales 0 20
Prueba de evaluacidn final 0 60
Lecturas Complementarias 0 10
COMPETENCIAS
Basicas Generales Especificas Transversales
2,3,6,11,12,18,22,23 10,13,15,16,20,29,33,36
DESCRIPCION DE LAS ASIGNATURAS
Denominacién de la asignatura Cuatrimestre | Créditos ECTS Caracter
Introduccioén a las TICs 2 6 B
Informatica de Gestidn / TICs palicadas a 7 6 0B
las organizaciones
Disefio y Programacion Web 4 opP
Fundamentos Tecnoldgicos de la Web 4 opP
Sistemas Informativos de Gestidon 4 OoP
Comercio Electronico y Modelos de
Negocio en Internet 4 op
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Redes Sociales y Web 2.0 4 opP
Marketing en Internet 4 (0]
Fundamentos de Telecomunicaciones 4 opP
Estrategia Digital 4 opP
ACTIVIDADES FORMATIVAS HORAS % PRESENCIAL

Clases, conferencias, técnicas expositivas 330 0
Tutoria Individual (atencién personal del profesor) 39,6 0
Participacidn en foros y otros medios colaborativos 105,6 0
Lecturas complementarias dirigidas 2244 0
Estudio personal 264 0
Realizacidn de pruebas de seguimiento y evaluacién final 52,8 0
Elaboracion de Casos Practicos 303,6 0
Total 1320

CONTENIDOS DE LAS ASIGNATURAS

Este médulo contiene las asignaturasque configuran el itinerario homdénimo (e-Business y
Tecnologia Digital) y su contenido implica todo lo relacionado con la realizacién de negocios
en internet.

Las asignaturas tendran los siguientes contenidos

- Introduccion a las TICS : Hardware y software. Ficheros y bases de datos. Redes de
comunicaciones. Introduccion al comercio electrénico.

- Informatica de Gestion / TICs aplicadas a las organizaciones Bases de datos. Redes de
comunicaciones. Comercio electrdnico. Aplicaciones informaticas. Tipologia de sistemas
de informacion. Implicaciones estratégicas de los sistemas de informacion.

- Disefio y programacion web constara de la siguiente tematica: Lenguaje de programacion
HTML, Frontpage, Dreamweaver, flash y action script, fire works¢é Disefio y usabilidad.

- Fundamentos tecnologicos de la web constara de los contenidos: Historia de Internet.
Conceptos basicos: Internet, Intranet, Extranet. Protocolos TCP, IP¢ Dominios, URL, DNS.
ISP y ASP. Conceptos técnicos basicos: Java, JavaScript, XML¢ http, navegador, cliente-
servidor, servidor web, aplicaciones web, servicios.

- Sistemas informativos de gestion estarda compuesta por: Relacidn estrategia ¢ tecnologia.
Comercio electréonico, ERP, CRM, e-CRM, PRM, SCM, Tecnologia de Gestién del
Conocimiento.
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Comercio Electrénico y modelos de negocio en Internet presentard el siguiente
contenido: Situacién de Internet en Espafia y en el mundo. Modelos de negocio en
Internet: B2C, B2B, C2C, C2B.. Modelos basados en publicidad, en ventas, en
intermediacion. Nuevas tendencias en la web.

Redes sociales y web 2.0 constara de: Concepto de red social. La evolucién de la web 2.0.
La web 3.0 y 4.0. Uso de las redes sociales con fines empresariales. Andlisis de casos de
éxito.

Marketing en Internet presentard los contenidos: Introduccién al marketing en Internet.
Identificacion y segmentacién de audiencias. Publicidad en Internet. Publicidad en
buscadores (SEO y SEM). Herramientas de Marketing en Internet (e-mail marketing,
permission marketing, marketing viral, mobile marketingé). Herramientas de medicion de
audiencias.

Fundamentos de telecomunicaciones: Comunicacion y telecomunicacién. Modelo de un
sistema de comunicciones. Limitaciones. Espectro de frecuencias. Ruido. Medios de
comunicacion.  Conversién  analdgico-digital. Modalidades de transferencia.
Conmutacién. Sistemas de transmisidon. Principios de los medios de transmision.
Modulacién. Multiplexing.

Estrategia Digital: Estrategia tradicional y estrategia digital. Conceptos relacionados con
el e-Business. Transformacién de la competencia. Nuevas fuerzas sectoriales. Estrategia
multicanal.




