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Bibliografía básica  
 
 

 

La bibliografía básica es imprescindible para el estudio de la asignatura. 

Cuando se indica que no está disponible en el aula virtual, tendrás que obtenerla por 

otros medios: librería UNIR, biblioteca… 

 

De Espinar, E.; Frau, C.; González, M. J. y Martínez, R. (2006). 

Introducción a la Sociología de la Comunicación. Alicante: 

Textos Docentes, Publicaciones de la Universidad de Alicante. 

ISBN: 9788479088569. 

 

Únicamente el capítulo 1 (págs. 13-29) de este manual está 

disponible en el aula virtual (bajo licencia CEDRO y para 

consulta, descarga e impresión), con el objetivo de que puedas 

empezar a estudiar la asignatura. 
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