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GRADO EN MARKETING Y COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

Créditos ECTS: 12
Caracter Obligatorio
Unidad temporal: 2 asignaturas cuatrimestral obligatoria

Evaluacidn del tutor externo 0 30

Memoria de practicas 0 70

Practicas | 6 8 Obligatorio Castellano

Practicas Il 6 8 Obligatorio Castellano

CB2CG2,7,11,14
Sesiones Presenciales Virtuales 9 0
Tutorias 36 0
Pruebas de seguimiento y Evaluacion final 27 0
Trabajo auténomo 108 100

Auditoria de las caracteristicas y capacidades de los recursos, equipos y estructura comercial
de las empresas en las que se realicen practicas.

Disefio, desarrollo y evaluacidon de procesos de un departamento comercial internacional y/o
de un departamento de marketing internacional.
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Realizacion de observaciones guiadas por instrumentos y por criterios previamente
establecidos.

Puesta en practica de estrategias metodoldgicas que sirvan para definir novedades en
términos de proceso de comercializacién internacional.

Lecturas criticas sobre sistematicas y procesos de comercializacidén en las empresas.

Desarrollo de un pensamiento critico que posibilite procesos de reflexion (tedrico-practica) y
la toma de decisiones sobre situaciones de analisis estratégico, desarrollo y lanzamiento de
producto, comercializacién y seleccién de canales, asi como de publicidad y comunicacion
internacional.

Elaboracién de una memoria del periodo de practicas en la que se refleje la actuacion llevada
a caboy el analisis y la valoracién critica de la misma.




