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GRADO EN MARKETING Y COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

Créditos ECTS: 6

Caracter Obligatorio

Unidad temporal: 1 asignatura cuatrimestral obligatoria

Exposicion TFG 0 30
Contenido TFG 0 50
Estructura TFG 0 20

CB2 CG2,6,15

Sesiones Presenciales Virtuales 9 0
Tutorias 36 0
Pruebas de seguimiento y Evaluacion final 27 0
Trabajo auténomo 108 100

TOTAL 180
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CONTENIDOS DE LAS ASIGNATURAS

Los contenidos del Trabajo Fin de Grado podran referirse a los conocimientos y capacidades
adquiridos en las distintas materias del Titulo de Grado. Se hara publico, antes de terminar el
segundo mes del curso académico, una relacién de temas susceptibles de ser desarrollados
por el alumnado como Trabajo Fin de Grado, asi como los criterios de adjudicacién de dichos
Trabajos. La relacidn de trabajos inscritos y tutores asignados en dichos registros sera enviada,
previamente a su publicacidn, a la unidad responsable para su supervision. La publicacién del
listado citado se realizard antes de que finalicen las clases del primer semestre.

El trabajo fin de grado estara compuesto por las siguientes fases, una primera fase de analisis
y busqueda de documentacidn sobre sector, mercado y producto elegido. Una segunda sobre
estrategia y diagndstico de situacién, a esta le seguira el desarrollo de un portafolio de
producto/ servicio, que incluird precio y margenes. La cuarta fase estara focalizada sobre la
eleccion de canal, seglin los mercados de expansidon determinados, la quinta fase se centrara
sobre la comunicaciéon on y off line. Como remate final se plantea un apartado de
contingencias y control del proyecto




