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MASTER EN NEUROMARKETING

Créditos ECTS: 6

Caracter Optativa

Unidad

1 asignatura en el segundo cuatrimestre
temporal:

Requisitos Previos

No se han establecido requisitos previos de acceso a esta materia

Part!c!pac.lon en foros y otros medios 59% 10%
participativos

Realizacidn de trabajos, proyectos y 10% 20%
casos

Test de evaluacion 15% 30%
Prueba de evaluacion final presencial 60% 60%

m CE2, CE3, CE6, CE7, CE8 CT1,CT2,CT3,CT4

Estadistica Aplicada para
Neuromarketing. 2 6 Op
Neurociencias Aplicado a la Empresa. 2 6 Op
EIN i

eurorlnarketmg y las Nuevas 5 6 op
Tecnologias.
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ACTIVIDADES FORMATIVAS HORAS % PRESENCIAL
Sesiones Presenciales Virtuales 30 100%
Estudio Personal de material basico 120 0%
Lectura de material complementario 5 0%
Casos Practicos 10 20%
Evaluacion 2 100%
Tutorias 3 50%
Foros y debates (trabajo colaborativo) 10 25%
Total 180

CONTENIDOS DE LAS ASIGNATURAS

Estadistica Aplicada para Neuromarketing.

Inferencia estadistica: contraste de hipdtesis. Métodos estadisticos para segmentacién y
posicionamiento. Métodos estadisticos para la investigacién y experimentacion comercial
(encuestas, muestras y disefio de experimentos). Métodos multivariantes en Marketing
(conglomerados, componentes principales, analisis factorial y analisis discriminante).
Técnicas estadisticas para el analisis de neuroimdgenes. Técnicas estadisticas para el analisis

biométrico.
Neuromarketing Aplicado a la Empresa.

Neuromanagement. Neuroliderazgo. Neurocoaching. Neuropolitica. Neuromarketing para

PYMES.
El Neuromarketing y las Nuevas Tecnologias.

Neuromarketing e internet. Neuromarketing y las redes sociales: lenguajes y clientes.
Neuromarketing: emociones y la comunicacion visual de pdaginas web. Neuromarketing y

soportes: smartphones, tabletas, etc.




