Direccién comercial 11

Programacion semanal

En la programacién semanal te presentamos un reparto del trabajo de la asignatura a lo

largo de las semanas del cuatrimestre.

Semana 1

Semana 2

Semana 3

Semana 4

Semana 5

Semana 6

. L Trabajos Eventos Lecturas
Contenido teédrico
(2 puntos) (2 puntos) (2 puntos)
Tema 1. Investigacion comercial | *Asistencia a 2 sesiones
1.1 éCOmo estudiar este tema? presenciales virtuales, a
1.2 ¢Qué es la investigacion comercial? elegir alo largo del curso
1.3 Definicién y aplicacién de la (0,2 puntos cada una)
investigacion comercial
1.4 Fases de la investigacion comercial Test tema 1
1.5 Disefio de la investigacion (0,05 puntos)
Tema 2. Investigacion comercial Il
2.1 ¢Cémo estudiar este tema?
2.2 Seleccion de las fuentes de
informacion Trabajo:

2.3 Determinar como obtener esa
informacion

2.4 Recogida de los datos

2.5 Tratamiento y analisis de los datos
2.6 Interpretacion de los resultados y
presentacién de conclusiones

Tema 3. Direccidon estratégica 'y
marketing

3.1 ¢Cémo estudiar este tema?
3.2 El concepto de estrategia
3.3 La satisfaccion de los grupos
participantes en la organizacion
3.4 La direccidn estratégica

Tema 3. Direccidn estratégicay
marketing (continuacion)

3.5 El marketing en el contexto de la
direccidn estratégica

3.6 La estrategia de marketing en la
empresa

Tema 4. Posicionamiento estratégico
4.1 ¢Cémo estudiar este tema?

4.2 El concepto de posicionamiento

4.3 Tipos de posicionamiento

4.4 Diferenciacidn y posicionamiento

4.5 Tipos e instrumentos de
diferenciacion

4.6 Criterios para diferenciar

4.7 Fases del proceso de posicionamiento

Tema 5. Analisis de la competencia

5.1 ¢Cémo estudiar este tema?

5.2 Nocién de competencia

5.3 Determinantes del grado de rivalidad
competitiva

5.4 Métodos de identificaciéon de los
competidores

5.5 Analisis de los competidores

5.6 Disefio de un sistema de inteligencia
competitiva

Fuentes de informacion
(0,5 puntos)

Trabajo:
Marketing estratégico.
Caso Smartphone
(0,5 puntos)

Test tema 2
(0,05 puntos)

Foro:
Marketing estratégico.
Caso Chupa Chups
(0,5 puntos)

Test tema 3
(0,05 puntos)

Test tema 4
(0,05 puntos)

Test tema 5
(0,05 puntos)
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Semana

Semana

Semana 9

Semana
10

Semana
11

Semana
12

. L Trabajos Eventos Lecturas
Contenido teérico
(2 puntos) (2 puntos) (2 puntos)
Tema 6. Analisis de la cartera de
productos y marcas Foro:
6.1 ¢COmo estudiar este tema? Oportunidades y
6.2 Cartera de productos: concepto y Amenazas de las
modelos de andlisis compaiiias de telefonia
6.3 Matriz crecimiento-cuota de mercado movil
o enfoque del Boston Consulting Group (0,5 puntos)
Tema 6. Analisis de la cartera de
. . . Lectura:

productos y marcas (continuacion) Anlisis de |a
6.4 Modelos de matrices: matriz Test tema 6

. - cartera de
atractivo-competitividad: enfoque de (0,05 puntos)

. . productos
Mckinsey - General Electric (1 punto)
6.5 El analisis DAFO P
Tema 7. Estrategias de crecimiento con
proc.iucftos y merf:ados Lectura:
7.1 ¢Cémo estudiar este tema? .

. L . ., Estrategias de
7.2 Estrategia de crecimiento o inversion marketing. éc6mo
7.3 Estrategia de penetracién Test tema 7 & ¢
desarrollar
7.4 Desarrollo de mercado con los (0,05 puntos) .
estrategias de
productos actuales L
crecimiento?
7.5 Desarrollo de producto para los
(1 punto)
mercados actuales
7.6 Crecimiento diversificado
Tema 8. Estrategia de desarrollo de .
Trabajo:

nuevos productos

8.1 ¢COémo estudiar este tema?

8.2 Concepto de nuevo producto

8.3 El proceso de desarrollo de nuevos
productos

Tema 9. Estrategia de imitacion

9.1 ¢Como estudiar este tema?

9.2 Caracterizacién de la estrategia de
imitacién

9.3 La estrategia de empresa seguidora
frente a la estrategia de empresa pionera
9.4 Estrategias de imitacidn exitosas

Tema 10. Estrategias competitivas |
10.1 ¢Cémo estudiar este tema?

10.2 Bases para la elaboracién de una
estrategia competitiva

10.3 Tipologia de estrategias
competitivas

10.4 Condiciones del mercado y
estrategias competitivas

10.5 Estrategias competitivas,
implicaciones de marketing y resultados

Lanzamiento al

mercado de un nuevo

producto
(0,5 puntos)

Trabajo:

Casos de estrategias

competitivas
(0,5 puntos)

Test tema 8
(0,05 puntos)

Test tema 9
(0,05 puntos)

Test tema 10
(0,05 puntos)
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Semana

13
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Contenido tedrico

Trabajos Eventos Lecturas
(2 puntos) (2 puntos) (2 puntos)

Tema 11. Estrategias competitivas Il
11.1 ¢Coémo estudiar este tema?
11.2 Tipologia de estrategias
competitivas de Kotler y Singh

11.3 Estrategias de lider

11.4 Estrategias de retador

11.5 Estrategias del seguidor

11.6 Estrategias de especialistas

Tema 12. El plan de marketing

12.1 ¢Cémo estudiar este tema?
12.2 El proceso de formulacidon de la
estrategia comercial

Semana 12.3 Concepto e importancia del plan de

14 marketing
12.4 Componentes y etapas del plan de
marketing
12.5 Definicidn de los objetivos
12.6 Desarrollo de acciones estratégicas
12.7 El control del plan de marketing
Semana
15
Semana
16

Test tema 11
(0,05 puntos)

Test tema 12
(0,05 puntos)

Semana de repaso

Semana de exdmenes

Esta Programacién semanal puede ser modificada si el profesor lo considera oportuno para

el enriquecimiento de la asignatura.
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