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Comunicacion

La era del presentador 2.0

Lanueva television demanda profesionales que se integren en las redes sociales

N. Molanes - Madrid

on una pieza clave para que

un programa se haga con un

porcentaje respetable en el
refiido reparto de esa suculenta
tarta que se divide en fracciones de
«share»ymillonesde espectadores;
y, a partir de ahora, también se
convertiran enunodelos principa-
les activos de las cadenas en la
transicion hacia el nuevo modelo
de television social. De los presen-
tadoresdependerdengranmedida
queelproducto catédico conquiste
esaquimeraenlaquesehaconver-
tido la audiencia, que cada vez
juega un papel més activo en lain-
dustriadelapequenapantalla. «Los
espectadores tradicionales, que se
limitan a ver la television, son un
segmentodelapoblaciénenvejeci-
do. El nuevo consumidor no se
conformaconunvisionado pasivo,
busca otras viasy contenidos alter-
nativos», asegura Francisco Sega-
do, profesor de la Universidad
Internacional de La Rioja y res-
ponsable del primer Congreso
Internacional de Comunica-
ciény Sociedad Digital.

Entrelos cambios inheren-

tes que promueve el modelo
de television social se encuen-

JORDIEVOLE

tra una mayor interaccién con la
audiencia,loquenoséloimplicala
adaptacioén de las cadenas a esa
comunidad de usuarios, también
demandalaexistenciadelosllama-
dos «presentadores2.0». «Nobasta
con tener un perfil en Facebook o
unacuentaen Twitter; el profesional
2.0usalasredes para avanzary pro-
mover contenidos, asi como para
fomentar la intervencién de los es-
pectadoresy conocer el “feedback”
con el ptblico: qué opinan de los

Programa: «Salvadosy
Seguidores: 925.010

En clave de tuit:es unode los
presentadores con mayor influencia
y danotoriedad al programa

temas emitidos, qué quieren saber
acontinuacion, etc.», asegura Sega-
do. «Es una herramienta funda-
mental para tomar el pulso a la
audienciasobre el contenidosocial
que lidera», anade.

Pero no se trata de una figura fu-
turible, esyael presenteenvariosde
losespaciostelevisivosmads exitosos
de la pequena pantalla. De hecho,
los expertos sefialan como «para-
digmas del presentador 2.0» a Jordi
Evole y Susanna Griso, aunque
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también destacan otros nombres,
como el dela periodista Ana Pastor
yeldevarioslocutoresradiofénicos.
«Ensupropianaturaleza, laradioha
tenido mucho mds presente quela
television la interaccion con la au-
diencia», aclara Segado.

Fidelizaralaaudiencia
Laclaveenlasredessocialesestden
ofrecer «contenidos y dinamismo»
para beneficiarse de sus ventajas.
«Salvados», por ejemplo, segtin los
expertos, fue el primer espacio en
«crearun hashtagpropio paracada
emision». Ademds, consigue elevar
a trending topic sus contenidos y
mantenerloshorasdespuésde que
finalice el programa. «Son capaces
de generar debate», destaca Sega-
do. El uso de las redes sociales re-
percute en el éxito del programay
en la propia cadena. «Desde una
serie a un informativo, se trata de
un vehiculo perfecto para fidelizar
alaaudiencia, crear expectativas, y
aumentar el conocimiento y la
participacién», comenta el profe-
sor. Aunque es una estrategia efec-
tiva, no se demanda un perfil de
«especialista en redes sociales,
sino a alguien que «integra a éstas
como un aspecto mds de su vida
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Programa: «Espejo Publicoy
Seguidores: 238 571

En clave de tuit: Griso quintuplica
en su cuenta personal el nUmero de
seguidores del programa en Twitter

Anne Igartiburu

regresa a su
emblematico
«Corazon»

N. M. - Madrid

Poco han tardado en despejarse
las dudas sobre el futuro profe-
sional de Anne Igartiburu tras
conocerse que «+Gente, el pro-
grama que conduce en laactua-
lidad, desaparecera delaparrilla
el 17 de mayo. Televisién Espa-
fiola, que considera a la presen-
tadora como uno de los rostros
emblematicos de la cadena-—no
en vano ha sido imagen de las
Campanadas en ocho ocasio-
nes—, confirmé ayer que Igarti-
buruy, tras finalizar su etapaenel
malogrado magacin, regresarda
su clésico «Corazén», el espacio
de crénica social que presentd
durante quince anos.

Elena Sanchez,alas tardes
Suvueltasuponeunnuevoreto
profesional para la actual pre-
sentadora, Elena Sdnchez, que
segln la publica, pasara a con-
ducir un nuevo espacio en la
franja de las tardes aunque ya
no serd bajo la marca «Gente»,
que llevaba en emision diecio-
cho afios. Este nuevo proyecto,
todavia por definir, vendria a
completar la reforma que la
publicahainiciado en este hue-
co de su parrilla. El serial «Gran
Reserva. El origen» —protagoni-
zado por Verdnica Sdnchez,
Victor Clavijo, Pastora Vega y
Jestis Olmedo, entre otros—, y el
concurso «Letris», presentado
por Carlos Latre, son las dos
grandes bazas que La 1 prepara
para mejorar los flojos resulta-
dos de sus tardes.

disconformes con la cesién.”

SANTANDER SEGUROS Y REASEGUROS, COMPANIA ASEGURADORA, S.A.
SANTANDER VIDA SEGUROS Y REASEGUROS,S.A.
Anuncio de informacion ptiblica de asegurados y tomadores

A efectos de lo dispuesto en el articulo 70.2 del Reglamento de Ordenacién y Supervisién de los Seguros Privados, se hace constar que la
Directora General de Seguros y Fondos de Pensiones ha emitido la siguiente resolucion:
“Las entidades SANTANDER SEGUROS Y REASEGUROS, COMPARNIA ASEGURADORA, S.A. (en adelante Santander Seguros) y SANTANDER VIDA
SEGUROS Y REASEGUROS, S.A. (en adelante Santander Vida) han presentado ante la Direccion General de Seguros y Fondos de Pensiones
solicitud de autorizacién administrativa para la cesién parcial de cartera por la que Santander Seguros cede a Santander Vida la cartera de
polizas de sequro de vida riesgo puro individual que hayan sido suscritas desde el 1 de junio de 2012 (nueva produccién) a través de la red
de distribucion en Espafia de Banco Santander S.A, de Banco Espafiol de Crédito, S. A., o de Open Bank, S.A., con la mediacién de Santander
Mediacién Operador de Banca-Seguros Vinculado, S.A.
A la vista de la documentacién aportada, y en aplicacion de lo dispuesto en el articulo 70.2 del Reglamento de Ordenacién y Supervision
de los Sequros Privados, aprobado por Real Decreto 2486/1998, de 20 de noviembre, he resuelto:

Acordar la apertura del periodo de informacién publica, en los términos del articulo 86 de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de
Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun, autorizando a la entidad interesada a
publicar anuncios en uno de los diarios de mayor circulacion de la provincia donde la cedente tenga su domicilio social, y en otro diario de
ambito nacional, dando a conocer el proyecto de cesion y advirtiendo a los tomadores de su derecho a comunicar a la Direccién General de
Seguros y Fondos de Pensiones, en el plazo de un mes desde la Ultima publicacidn, las razones que en su caso pudieran tener para estar

Madrid, 26 de abril de 2013.

EN BREVE

Mads de la mitad de las series que se emiten
por la noche en Espafia son de EE UU

eglnun estudio de la consultora Eurodata

TV Worldwide, el 53% de las series emitidas
enlos principales canales espafioles durante el
«acces prime timey y el horario estelar —es decir,
entrelas 20:00y las 24:00 horas—son
producciones estadounidenses (en laimagen, la
exitosa «Homelandy, que se emite en Cuatro). El
informe, que tiene como objetivo analizar la

competitividad que afrontan las productoras cuando intentan vender sus
series mas alla de sus fronteras, destaca que en Lal, Antena 3y Telecinco el
volumen de producciones espafiolas —que resultan mas costosas que las de
EE UU-representa el 80% de las series emitidas el afio pasado.



